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TI PS La prueba utiliza textos de tipo referencial
(escritos sobre ciencias naturales, ciencias

humanas, tecnologia vy artes), textos de
Lectu ra tipo poético-literario (poemas, cuentos,
fragmentos de novelas o ensayos).

De las siguientes expresiones, la Unica que los 1
artistas no utilizaron para calificar la Torre Eiffel es
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al Arco del Triunfo, todos nuestros monumentos humillados, toda nuestra 0 La protesta de los artistas se escribié dando

arquitectura venida a menos, que desapareceran en ese suefio espantoso.
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Las preguntas m a E

se refieren al siguiente texto.

CARTA ABIERTA DIRIGIDA AL
SR. ALPHAND, COMISARIO

Y durante veinte afos, veremos alargarse sobre la ciudad entera, todavia
estremecida por el genio de tantos siglos, proyectada como una mancha
de tinta la sombra odiosa de la odiosa columna de placas remachadas...

Es a usted, Sefior y querido compatriota, a usted que tanto ama a Paris, que
la ha embellecido, a quien corresponde el honor de defenderla una vez mas.
Y si nuestro grito de alarma no es oido, si nuestras razones no son escucha-
das, si Paris se obstina en la idea de deshonrar a Paris, habremos, al menos,
usted y nosotros, hecho escuchar una protesta que nos honra.

A deshonra de Paris.
B chimenea de fabrica.
C columna de placas remachadas.

D exaltacion del chauvinismo.

respuesta a las siguientes preguntas:

A quién, por qué, para qué y como se
protesta.

B quién, por qué, para qué y ante quién
se protesta.

C cuando, por qué, ante quién y para qué
se protesta.

NOTAS

SALIDA DE LA EXPOSICION 0 7 En el texto se plantea como una verdad supuesta D ante quién, como, dénde y cuando se
. . . . - Firman, entre otros, Guy de Maupassant, Charles Gounod, Victorien que protesta.
Nosotros, escritores, pintores, escultores, arquitectos, simples aficio- Sardou. Charles Garnier. Francois Copoée. Sully Prudhomme. Leconte
nados amantes de la belleza, hasta ahora intacta, de Paris, venimos e ’ ¢ ppes, Sully Fr = ) A hasta antes de Eiffel, la belleza de Paris no
, test tod tras f tod tra indi de Lisle, William Bouguereau, Alexandre Dumas (hijo), Ernest Meissonier, habia sufrido menoscabo alguno
MATEMATICAS a protestar cobn % Ts nutesfras uerzas, cor;] oc g ntue§dra in |gna—t Joris-Karl Huysmans y Paul Verlaine. . 1 En su aspecto funcional, el texto de la carta
cion, en nombre del gusto francés que no ha sido tenido en cuenta, B la malicia popular casi siempre esta en con- busca fundamentalmente
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en nombre del arte y de la historia francesa amenazados, contra la
ereccion en pleno corazén de nuestra capital, de la indtil y monstruo-
sa Torre Eiffel, a la que la malicia publica, a menudo impregnada de
sentido comun y espiritu de justicia, ha bautizado ya con el nombre
de “Torre de Babel”.

Periodico Le Temps, 14 de febrero de 1887.

0 En la frase Sin caer en la exaltacion del chauvinismo la palabra
subrayada puede remplazarse por

sonancia con la justicia en pro del acusado.

C antes de Eiffel, los artistas ya habian procla-
mado su desagrado por el uso del metal en la
urbanistica.

A controvertir el dictamen de un grupo
consultivo sobre la estética de la urbanis-
tica moderna.

B alabar la construccién de una obra que

TEXTUAL Sin caer en la exaltacién del chauvinismo, tenemos el derecho de A purismo. B esteticismo. D solo los artistas estaban seriamente alarma- con el tiempo seria un icono de la Francia
proclamar en voz alta que Paris es la ciudad sin rival en el mundo. ¢ clasicismo. D nacionalismo. dos por la intromision de Eiffel en la estética moderna.
Sobre sus calles y sus amplios bulevares, en medio de sus magnifi- urbana. C influir en el criterio de una persona para
SALIDA cos paseos, surgen los mas nobles monumentos que el género hu- motivarlo a la realizacién de una accion.
0 04 DE mano haya creado. El alma de Francia, creadora de obras maestras, 0 2 En la frase ... tenemos el derecho de proclamar en voz alta que . ) -
N 7 SepTIEMBRE resplandece entre esta floracion augusta de piedras. Italia, Alema- NJ &L Paris es la ciudad sin rival en el mundo, la rivalidad se refiere 0 8 De acuerdo con el texto, los artistas protestan D abogar por las tendencias estéticas
nia, Flandes, tan orgullosas, y con razén, de su legado artistico, no tacitamente a de la ciudad. M &J  especificamente porque que estaban haciendo curso a finales del
CIENCIAS poseen nada que sea comparable al nuestro y de todos los rincones A la belleza B Ia tradicion A consideran que es antiestético el uso del siglo XIX.
del universo Paris atrae curiosidad y admiracion. - - hierro para el ornato de la urbe.
) . . 2 , C los artistas D los bulevares . . . . ,
SALIDA ¢Vamos entonces a dejar que se profane todo eso? ¢La ciudad de B la torre resultaba mas alta que las iglesias En el texto se percibe una alta carga emocional
1 06 DE Paris va entonces a asociarse por siempre a las barrocas y mercan- de Notre Dame y Sainte-Chapelle. en los autores generada por la
SEPTIEMBRE tiles imaginaciones de un constructor de maquinas, para afearse . . i6 . RESPUESTAS
il Para los autores, hace de Paris una ciudad C el disefio de la torre no concordaba con los que la construccion de la torre despertd en ellos.
SOCIALES P y ) sin rival en el mundo 4 isti indi i6
. parametros de la urbanistica. A indignacion
Pues la Torre Eiffel, que incluso la comercial América no querria, es, A su ubicacion en el corazén de Europa , o AB CD ABCD
sin lugar a dudas, la deshonra de Paris. Todo el mundo lo siente, o D no se tu.\fo en cuenta el gustc? frances en la B envidia - T - T
SALIDA todo el mundo lo dice, todos se afligen profundamente, y nosotros B el legado artistico, presente en sus magnificos monumentos, construccion de la torre en Paris. C sorpresa 010000 080 00O
11 DE ’ ye . . e . ’, -_ i o
1 1 n no somos mas que un débil eco de la gplnlon universal, tgn Ieglt} C el buen gusto de los arquitectos franceses D tristeza 020 O OO 090 O O O
—— SEPTIEMBRE mamente alarmada. Cuando los extranjeros vengan por fin a visitar . . = 030000 10 00 0O
- s . kit . : o . El enunciado Si nuestras razones no son escucha- =2 =
nuestra exposicion, exclamaran, asombrados: “;Como? ¢Es este D el desarrollo arquitectonico y paisajistico de sus bulevares
ANALISIS ’ ’ ¢ o= das, al menos habremos hecho escuchar una pro- 040 000 11 00 O O
DE IMAGEN horror lo que los franceses han encontrado para darnos una idea de testa cambi;ﬂ de sentido si es parafraseado por el enunciado En la carta leida predominan las funciones 05 12
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porque el Paris de los sublimes gaticos, el Paris de Jean Goujon, de 0 4 En el contexto de la carta, la frase floracion augusta de piedras A aunque no sean escuchadas nuestras razo- _— guaje. 060 000 1830000
SALIDA Germain Pilon, de Puget, de Rude, de Barye, etc., se habra converti- @ ¥ sugiere que los artistas creen que el es un material nes, habremos hecho escuchar una protesta, A poética y emotiva 070 0 O O
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do en el Paris del Sr. Eiffel.

Para darse cuenta de lo que decimos, basta imaginarse por un
instante una torre vertiginosamente ridicula, dominando Paris, como
una gigantesca chimenea de fabrica, aplastando con su masa bar-
bara a Notre-Dame, a la Sainte-Chapelle, a la clpula de los Invalidos,

mas adecuado que para fabricar monumentos.
A cemento - lamadera B marmol - la madera

C cemento - el hierro D marmol - el hierro

0 5 De acuerdo con el texto, la construccién de la torre implicaria
un choque estético entre en el Paris de la época.

al menos.

B asi no sean escuchadas nuestras razones,
al menos hacemos escuchar una protesta.

C si nuestras razones no son escuchadas,
entonces haremos escuchar al menos una
protesta.

B apelativa y referencial
C poética y referencial

D apelativa y emotiva
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C piedra y metal D romanico y gobtico

protesta.
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LA IMPORTANCIA DEL ANALISIS TEXTUAL
EN GESTION CULTURAL Y COMUNICATIVA

Seamos claros: sin comunicacion no
hay cultura, pues esta Ultima se sustenta
en la capacidad humana de intercam-
biar ideas sobre el mundo a través de
simbolos y codigos. Por ello, para poder
hablar de gestion cultural primero de-
bemos pensar en nuestra capacidad de
comunicarnos; de presentar propuestas
que permitan ampliar nuestros horizon-
tes culturales, haciendo uso de empren-
dimientos creativos, planes, programas,
proyectos y politicas con impacto

social y comunitario. Es alli donde se
dimensiona la importancia del analisis
textual en la Gestidn Cultural: quién
posee capacidades de andlisis textual
las tiene también para producir discur-
sos coherentes, asi como contenidos
escritos que traduzcan dichos discursos
en acciones. Acciones que permitan or-
ganizar a grupos de personas en la labor
de delinear y administrar metas compar-
tidas; en aras de ver materializados sus
proyectos culturales de vida.

GESTION CULTURAL Y COMUNICATIVA

¢Por qué estudiar el Gestion Cultural y Comunicativa?

Si quieres convertir tu interés por las artes, la comunicacion y la cultura en un
proyecto de vida. Si quieres contar con herramientas para gestionar recursos que
te permitan consolidar ese proyecto y el de otras personas. Si quieres ser capaz
de relacionar el mundo de la creacion, la comunicacién y los espacios de vida co-
munitaria. Si te consideras con disposicion para proponer politicas e iniciativas de
transformacion social a través de la cultura, las expresiones artisticas, la formacion
de publicos y el uso de plataformas comunicativas destinadas a la difusion de
diversas experiencias culturales y étnicas. Si has respondido si a estos interrogan-
tes: entonces te invitamos a estudiar Gestién Cultural y Comunicativa.

¢Qué formacion recibira el estudiante?

El programa de Gestién Cultural y Comunicativa ofrece a sus estudiantes conteni-
dos centrados en cuatro nucleos formativos:

1. Gestién de emprendimientos culturales y desarrollo de labores de
empoderamiento comunitario.

2. Gestion de las expresiones artisticas y de difusion del patrimonio cultural (tanto
de bienes materiales como de manifestaciones inmateriales).

3. Gestion de la comunicacion con énfasis en cultura (en areas asociadas a la radio,
la television y las plataformas digitales de difusion cultural).

4. Investigacion para el diseno de politicas culturales en ambitos locales, regionales
y nacionales.

Asi mismo fomenta, entre los integrantes de su comunidad académica y la comuni-
dad en general, una amplia formacion de publicos en la comprensién y difusién de
diversas expresiones artisticas, patrimoniales y creativas; siempre con la intencion

explicita de lograr la mas amplia democratizacion de la cultura en nuestro pais.

¢De qué trata el programa?

La Gestién Cultural y Comunicativa es una profesién
que conecta la identidad y la diversidad; contribu-
yendo al reconocimiento de agrupaciones sociales y
comunitarias, en términos de su capacidad de generar
proyectos de vida en el sector cultural y artistico.
Permitiendo a sus egresados contar con herramientas
para realizar emprendimientos culturales; asi como li-
derar procesos artisticos y comunicativos en entornos
tanto rurales como urbanos.

ESCANEA

EL INGRESO A LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA

Para el ingreso a la Universidad Nacional de Co-
lombia los interesados deben realizar la inscrip-
cién en www.admisiones.unal.edu.co seccion
pregrado, indicando la Sede de la Universidad a
la cual desean ingresar. Los aspirantes inscritos
seran citados para presentar la prueba de admi-
sion que tiene por objeto rastrear el nivel de
comprension de los conceptos basicos que se

requieren para adelantar estudios universitarios.
Esta comprension se evidencia en el reconoci-
miento y uso significativo de las estructuras y
codigos propios de la matematica, las ciencias
naturales, las ciencias sociales y las artes.

Una vez calificadas las pruebas de admision,
los aspirantes son clasificados en 4 grupos

La anterior informacion es suministrada por la Universidad Nacional de Colombia.

LOS CODIGOS
PARA MAS
INFORMACION

de puntajes, segun el desempefio que hayan
alcanzado en la prueba. Los puntajes mas al-
tos estaran en el grupo 1y seran los primeros
en aplicar a las carreras de su interés. Una
vez realizado el proceso de admision para el
grupo 1 se habilita el grupo 2, junto con las

carreras que quedaron con cupos disponibles.

El proceso se repite para los demas grupos.




