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La prueba utiliza textos de tipo referencial 
(escritos sobre ciencias naturales, ciencias 
humanas, tecnología y artes), textos de 
tipo poético-literario (poemas, cuentos, 
fragmentos de novelas o ensayos).
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El contenido de esta publicación es de carácter formativo y pedagógico y, por lo tanto, no 
corresponde a las preguntas que se formularán en el proceso de admisión. Los autores y 
editores no se hacen responsables por los resultados obtenidos en dicha prueba. Todos los 
derechos reservados. Prohibida su reproducción total o parcial. ©UNIVERSIDAD NACIONAL 
DE COLOMBIA / Casa Editorial EL TIEMPO 2018.

R Las preguntas 01 a 13  
se refieren al siguiente texto.
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CARTA ABIERTA DIRIGIDA AL  
SR. ALPHAND, COMISARIO  
DE LA EXPOSICIÓN
Nosotros, escritores, pintores, escultores, arquitectos, simples aficio-
nados amantes de la belleza, hasta ahora intacta, de París, venimos 
a protestar con todas nuestras fuerzas, con toda nuestra indigna-
ción, en nombre del gusto francés que no ha sido tenido en cuenta, 
en nombre del arte y de la historia francesa amenazados, contra la 
erección en pleno corazón de nuestra capital, de la inútil y monstruo-
sa Torre Eiffel, a la que la malicia pública, a menudo impregnada de 
sentido común y espíritu de justicia, ha bautizado ya con el nombre 
de “Torre de Babel”.

Sin caer en la exaltación del chauvinismo, tenemos el derecho de 
proclamar en voz alta que París es la ciudad sin rival en el mundo. 
Sobre sus calles y sus amplios bulevares, en medio de sus magnífi-
cos paseos, surgen los más nobles monumentos que el género hu-
mano haya creado. El alma de Francia, creadora de obras maestras, 
resplandece entre esta floración augusta de piedras. Italia, Alema-
nia, Flandes, tan orgullosas, y con razón, de su legado artístico, no 
poseen nada que sea comparable al nuestro y de todos los rincones 
del universo París atrae curiosidad y admiración.

¿Vamos entonces a dejar que se profane todo eso? ¿La ciudad de 
París va entonces a asociarse por siempre a las barrocas y mercan-
tiles imaginaciones de un constructor de máquinas, para afearse 
irreparablemente y deshonrarse?

Pues la Torre Eiffel, que incluso la comercial América no querría, es, 
sin lugar a dudas, la deshonra de París. Todo el mundo lo siente, 
todo el mundo lo dice, todos se afligen profundamente, y nosotros 
no somos más que un débil eco de la opinión universal, tan legíti-
mamente alarmada. Cuando los extranjeros vengan por fin a visitar 
nuestra exposición, exclamarán, asombrados: “¿Cómo? ¿Es este 
horror lo que los franceses han encontrado para darnos una idea de 
su gusto tan pregonado?” Y tendrán razón de burlarse de nosotros, 
porque el París de los sublimes góticos, el París de Jean Goujon, de 
Germain Pilon, de Puget, de Rude, de Barye, etc., se habrá converti-
do en el París del Sr. Eiffel.

Para darse cuenta de lo que decimos, basta imaginarse por un 
instante una torre vertiginosamente ridícula, dominando París, como 
una gigantesca chimenea de fábrica, aplastando con su masa bár-
bara a Notre-Dame, a la Sainte-Chapelle, a la cúpula de los Inválidos, 

al Arco del Triunfo, todos nuestros monumentos humillados, toda nuestra 
arquitectura venida a menos, que desaparecerán en ese sueño espantoso. 
Y durante veinte años, veremos alargarse sobre la ciudad entera, todavía 
estremecida por el genio de tantos siglos, proyectada como una mancha 
de tinta la sombra odiosa de la odiosa columna de placas remachadas... 

Es a usted, Señor y querido compatriota, a usted que tanto ama a París, que 
la ha embellecido, a quien corresponde el honor de defenderla una vez más. 
Y si nuestro grito de alarma no es oído, si nuestras razones no son escucha-
das, si París se obstina en la idea de deshonrar a París, habremos, al menos, 
usted y nosotros, hecho escuchar una protesta que nos honra. 

Firman, entre otros, Guy de Maupassant, Charles Gounod, Victorien 
Sardou, Charles Garnier, François Coppée, Sully Prudhomme, Leconte 
de Lisle, William Bouguereau, Alexandre Dumas (hijo), Ernest Meissonier, 
Joris-Karl Huysmans y Paul Verlaine.

Periódico Le Temps, 14 de febrero de 1887.

01 En la frase Sin caer en la exaltación del chauvinismo la palabra 
subrayada puede remplazarse por

A purismo.		  B esteticismo.

C clasicismo.		  D nacionalismo.

02 En la frase ... tenemos el derecho de proclamar en voz alta que 
París es la ciudad sin rival en el mundo, la rivalidad se refiere 

tácitamente a _____________ de la ciudad.

A la belleza		  B la tradición

C los artistas		  D los bulevares

03 Para los autores, _________________ hace de París una ciudad 
sin rival en el mundo.

A su ubicación en el corazón de Europa

B el legado artístico, presente en sus magníficos monumentos,

C el buen gusto de los arquitectos franceses

D el desarrollo arquitectónico y paisajístico de sus bulevares

04 En el contexto de la carta, la frase floración augusta de piedras 
sugiere que los artistas creen que el __________ es un material 

más adecuado que ________________ para fabricar monumentos.

A cemento - la madera	 B mármol - la madera

C cemento - el hierro	 D mármol - el hierro

05 De acuerdo con el texto, la construcción de la torre implicaría 
un choque estético entre en ___________ el París de la época.

A pesado y liviano	 B viejo y nuevo

C piedra y metal		 D románico y gótico

06 De las siguientes expresiones, la única que los 
artistas no utilizaron para calificar la Torre Eiffel es

A deshonra de París.

B chimenea de fábrica.

C columna de placas remachadas.

D exaltación del chauvinismo.

07 En el texto se plantea como una verdad supuesta 
que

A hasta antes de Eiffel, la belleza de París no 
había sufrido menoscabo alguno.

B la malicia popular casi siempre está en con-
sonancia con la justicia en pro del acusado.

C antes de Eiffel, los artistas ya habían procla-
mado su desagrado por el uso del metal en la 
urbanística.

D solo los artistas estaban seriamente alarma-
dos por la intromisión de Eiffel en la estética 
urbana.

08 De acuerdo con el texto, los artistas protestan 
específicamente porque

A consideran que es antiestético el uso del 
hierro para el ornato de la urbe.

B la torre resultaba más alta que las iglesias 
de Notre Dame y Sainte-Chapelle.

C el diseño de la torre no concordaba con los 
parámetros de la urbanística.

D no se tuvo en cuenta el gusto francés en la 
construcción de la torre en París.

09 El enunciado Si nuestras razones no son escucha-
das, al menos habremos hecho escuchar una pro-

testa, cambia de sentido si es parafraseado por el enunciado

A aunque no sean escuchadas nuestras razo-
nes, habremos hecho escuchar una protesta, 
al menos.

B así no sean escuchadas nuestras razones, 
al menos hacemos escuchar una protesta.

C si nuestras razones no son escuchadas, 
entonces haremos escuchar al menos una 
protesta.

D si no fueran escuchadas nuestras razones, 
al menos habremos hecho escuchar una 
protesta.

10 La protesta de los artistas se escribió dando 
respuesta a las siguientes preguntas:

A quién, por qué, para qué y cómo se 
protesta.

B quién, por qué, para qué y ante quién 
se protesta.

C cuándo, por qué, ante quién y para qué 
se protesta.

D ante quién, cómo, dónde y cuándo se 
protesta.

11 En su aspecto funcional, el texto de la carta 
busca fundamentalmente

A controvertir el dictamen de un grupo 
consultivo sobre la estética de la urbanís-
tica moderna.

B alabar la construcción de una obra que 
con el tiempo sería un ícono de la Francia 
moderna.

C influir en el criterio de una persona para 
motivarlo a la realización de una acción.

D abogar por las tendencias estéticas 
que estaban haciendo curso a finales del 
siglo XIX.

12 En el texto se percibe una alta carga emocional 
en los autores generada por la ______________ 

que la construcción de la torre despertó en ellos.

A indignación

B envidia

C sorpresa

D tristeza

13 En la carta leída predominan las funciones 
______________ del lenguaje.

A poética y emotiva

B apelativa y referencial

C poética y referencial

D apelativa y emotiva
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¿Por qué estudiar el Gestión Cultural y Comunicativa?

Si quieres convertir tu interés por las artes, la comunicación y la cultura en un 
proyecto de vida. Si quieres contar con herramientas para gestionar recursos que 
te permitan consolidar ese proyecto y el de otras personas.  Si quieres ser capaz 
de relacionar el mundo de la creación, la comunicación y los espacios de vida co-
munitaria. Si te consideras con disposición para proponer políticas e iniciativas de 
transformación social a través de la cultura, las expresiones artísticas, la formación 
de públicos y el uso de plataformas comunicativas destinadas a la difusión de 
diversas experiencias culturales y étnicas. Si has respondido si a estos interrogan-
tes: entonces te invitamos a estudiar Gestión Cultural y Comunicativa.

¿Qué formación recibirá el estudiante?

El programa de Gestión Cultural y Comunicativa ofrece a sus estudiantes conteni-
dos centrados en cuatro núcleos formativos:

1. Gestión de emprendimientos culturales y desarrollo de labores de 
empoderamiento comunitario. 

2. Gestión de las expresiones artísticas y de difusión del patrimonio cultural (tanto 
de bienes materiales como de manifestaciones inmateriales).

3. Gestión de la comunicación con énfasis en cultura (en áreas asociadas a la radio, 
la televisión y las plataformas digitales de difusión cultural).

4. Investigación para el diseño de políticas culturales en ámbitos locales, regionales 
y nacionales.  

Así mismo fomenta, entre los integrantes de su comunidad académica y la comuni-
dad en general, una amplia formación de públicos en la comprensión y difusión de 
diversas expresiones artísticas, patrimoniales y creativas; siempre con la intención 
explicita de lograr la más amplia democratización de la cultura en nuestro país.

¿De qué trata el programa?

La Gestión Cultural y Comunicativa es una profesión 
que conecta la identidad y la diversidad; contribu-
yendo al reconocimiento de agrupaciones sociales y 
comunitarias, en términos de su capacidad de generar 
proyectos de vida en el sector cultural y artístico.  
Permitiendo a sus egresados contar con herramientas 
para realizar emprendimientos culturales; así como li-
derar procesos artísticos y comunicativos en entornos 
tanto rurales como urbanos. 
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La anterior información es suministrada por la Universidad Nacional de Colombia.
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Para el ingreso a la Universidad Nacional de Co-
lombia los interesados deben realizar la inscrip-
ción en www.admisiones.unal.edu.co sección 
pregrado, indicando la Sede de la Universidad a 
la cual desean ingresar. Los aspirantes inscritos 
serán citados para presentar la prueba de admi-
sión que tiene por objeto rastrear el nivel de 
comprensión de los conceptos básicos que se 

requieren para adelantar estudios universitarios. 
Esta comprensión se evidencia en el reconoci-
miento y uso significativo de las estructuras y 
códigos propios de la matemática, las ciencias 
naturales, las ciencias sociales y las artes.

Una vez calificadas las pruebas de admisión, 
los aspirantes son clasificados en 4 grupos 

de puntajes, según el desempeño que hayan 
alcanzado en la prueba. Los puntajes más al-
tos estarán en el grupo 1 y serán los primeros 
en aplicar a las carreras de su interés. Una 
vez realizado el proceso de admisión para el  
grupo 1 se habilita el grupo 2, junto con las 
carreras que quedaron con cupos disponibles. 
El proceso se repite para los demás grupos.

EL INGRESO A LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE COLOMBIA

Seamos claros: sin comunicación no 
hay cultura, pues esta última se sustenta 
en la capacidad humana de intercam-
biar ideas sobre el mundo a través de 
símbolos y códigos. Por ello, para poder 
hablar de gestión cultural primero de-
bemos pensar en nuestra capacidad de 
comunicarnos; de presentar propuestas 
que permitan ampliar nuestros horizon-
tes culturales, haciendo uso de empren-
dimientos creativos, planes, programas, 
proyectos y políticas con impacto 

social y comunitario. Es allí donde se 
dimensiona la importancia del análisis 
textual en la Gestión Cultural: quién 
posee capacidades de análisis textual 
las tiene también para producir discur-
sos coherentes, así como contenidos 
escritos que traduzcan dichos discursos 
en acciones.  Acciones que permitan or-
ganizar a grupos de personas en la labor 
de delinear y administrar metas compar-
tidas; en aras de ver materializados sus 
proyectos culturales de vida.

LA IMPORTANCIA DEL ANÁLISIS TEXTUAL 
EN GESTIÓN CULTURAL Y COMUNICATIVA

GESTIÓN CULTURAL Y COMUNICATIVA


